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1/ Opée informacije o programu

"Pokreni nesto svoje” je program potpore poduzetnicima u Hrvatskoj. Program potice
poduzetnistvo s pozitivnim drustvenim utjecajem te odgovara na potrebe hrvatskih
poduzetnika za mentorskom i financijskom potporom u svrhu zapocinjanja ili razvoja
poslovanja.

Partneri programa su ACT Grupa i Philip Morris Zagreb d.o.o., koji ujedno i financira

ovaj program.

2/ Cilj programa

Cilj Programa potpore je razvoj poduzeéa s pozitivnim utjecajem na drustvo ifili
okolis u Republici Hrvatskoj.

Program ja¢a poduzeca u ranoj fazi poslovanija, od ideje do spremnosti za rast, ili ve€
etablirana poduzeca koja razvijaju nesto novo - poput nove usluge, procesa, izmjene
poslovnog modela, razvoja dodatnih djelatnosti itd.

Vazan kriterij pri odabiru je postojanje pozitivhog drustvenog utjecaja. Podrzavaju se
poduzeca koja su ve¢ implementirala ili tek razvijaju drustvenu ili ekolosku inovaciju.
Drustvena inovacija rijeSava drustvene probleme, pa tako obuhvaca svaku
intervenciju ili promjenu koja donosi pristup, mogucnosti ili nove prilike skupini koja
ranije te prilike nije imala. Svi oblici inovacija koji smanjuju utjecaj na okolis ifili
optimiziraju koriStenje resursa su po definiciji ekoloski oblik inovacije.


https://www.pmi.com/markets/croatia
https://act-grupa.hr/

3/ Potpora poduzeéima, financiranje i

trajanje podrske

Mentorska potpora

Partneri programa, ACT Grupa i Philip Morris Zagreb d.o.o., €¢e ugovorenim
poduzecima za vrijeme trajanja potpore osigurati pristup besplatnom:

@® mentorstvu u razvoju poduzeca;

@® mentorstvu u svrhu postizanja pozitivhog drustvenog utjecaija;

@® mentorstvu za pojedine funkcije poduzeca, sukladno specificnim potrebama

poduzeca.

ACT Grupa osigurava mentorstvo temeljeno na analizi potreba korisnika Programa
potpore. ACT Grupa se obvezuje svojom edukacijom i mentorstvom djelovati u
najboljem interesu korisnika Programa potpore.

Financijska potpora

Za financiranje poduzeca u okviru ovog poziva osiguran je iznos ukupne vrijednosti
od 50.000,00 €. Financijska potpora se isplacuje u obliku nagrade na kraju podrske i
utroSak sredstava poduzec¢a ne moraju pravdati nositeljima programa.

Bit e podrzano 10 poduzeca. 5 poduzeca ¢e biti nagradeno s iznosom od 7.000 €, a
5 poduzeca s iznosom od 3.000 €. Poduzeca koja ¢e dobiti vecu nagradu e biti
odabrana na kraju podrske prema kriteriju primjene dobivenog znanja za
poboljSanje poslovanja i po kriteriju sudjelovanja na aktivnostima podrske.

Trajanje podrske

Vrijeme trajanja podrske je 6 mjeseci. PoCetak provedbe podrske €e biti oko 1. lipnja,
a podrska zavrsava oko 30. studenoga 2026.



4/ Prihvatljivost prijavitelja

Korisnik potpore moze biti pravna ili fiziCka osoba, sa sjedistem u Republici Hrvatskoj,
koja je mikropoduzece. Za definiranje mikropoduzeca se primjenjuju kriteriji Europske
komisije. Poduzece je svaki subjekt koji se bavi ekonomskom djelatnoscu, bez obzira
na njegov pravni oblik (trgovoéko drustvo, zadruga, udruga, obrt, OPG, ) Vodi¢ za
korisnike o definiciji malih i srednjih poduzeca je dostupan ovdje.

Sukladno kriterijima, mikropoduze¢a imaju manje od 10 zaposlenih te im godisniji
promet ili ukupna godisnja bilanca ne premasuje 2 milijuna €. U slu¢aju povezanih ili
partnerskih poduzeca u izra€un kriterija je potrebno uzeti i podatke ili dio podataka
partnerskih i/ili povezanih poduzeéa sukladno kriterijima Europske komisije.

Prihvatljivi prijavitelj na ovaj poziv je:

@ subjekt koji u trenutku prijave jest mikropoduzece ili

@ osoba koja nema poduzeée (odn. nije poduzeée) u trenutku prijave, pod
uvjetom da u razdoblju do potpisivanja ugovora o potpori, osnuje i registrira
poduzece i postane &lan skupstine/suvlasnik ili viasnik poduzeéa. Korisnik

potpore bit ¢e to novoosnovano poduzece.

Nije dozvoljena izmjena korisnika potpore, npr. s poduzeca koje se prijavilo na drugo
poduzece, ili s osobe prijavitelja koja nema poduzeée na neko vec postojece
poduzece.

Poduzece korisnik mora imati utjecaj na Hrvatsku barem djelomicno. Sjediste
poduzec¢a mora biti u Hrvatskoj.

Ostali uvjeti:
@ prijavitelj ima podmirene sve poreze i davanja nastala u skladu s nacionalnim
zakonodavstvom,
@ prijavitelj nije u postupku predstecajne nagodbe, steCajnom postupku,
postupku zatvaranja, postupku prisilne naplate ili u postupku likvidacije;

@ protiv odgovorne osobe prijavitelja se ne vodi kazneni postupak.


https://op.europa.eu/en/publication-detail/-/publication/79c0ce87-f4dc-11e6-8a35-01aa75ed71a1/language-hr/format-PDF

Poduzece koje je bilo korisnik potpore programa Pokreni nesto svoje u nekoj od
prethodnih godina ne moze se ponovno natjecati za potporu prijavom na

ovogodiSnjem natjecaju.

5/ Ciljevi podrske

Za prijavu su prihvatljive jasne i konkretne akcije, koje ¢e donijeti promjenu kakva
postize dugoro¢no poboljSanje i dobrobit poslovanju prijavitelja. Prinvatljiva je svaka
intervencija koja predstavlja razvoj poduzeéa ili ostvaruje poboljsanje [/ optimizaciju
poslovanja.
Neki primjeri promjena:

@ razvojilansiranje novog proizvoda ili usluge,
izmjena poslovnog modela,
razvoj rada s radnicima,

optimizacija ili uvodenje novih procesaq,

poboljSanje marketinskih kanala,
@ otvaranje novih trzista.

Lista nije konacna.

6/ Postupak prijave

Prijavitelji Salju svoju prijavu putem web obrasca na

http://pokreninestosvoje.hr/prijavnica. Krajnji rok za slanje prijave je 13. travnja
2026. godine.

Prijavitelji ne Salju dodatnu dokumentaciju. Eventualno poslana dokumentacija ¢e se
zanemariti i nece biti pregledana.


http://pokreninestosvoje.hr/prijavnica
http://pokreninestosvoje.hr/prijavnica

7/ Postupak selekcije zaprimljenih prijava

Postupak procjene se odvija u 2 faze.

Faza l

U prvoj fazi €e selekcijska komisija ACT Grupe zaprimljene prijave procijeniti u skladu

s kriterijima navedenim u evaluacijskoj tablici. Najbolje ocijenjene prijave prolaze u

drugu fazu evaluacije.

Evaluacijska tablica:

Bodovi: 3

1. Tim

U kojoj mijeri je tim
sposoban iznijeti
poduzetnicki
pothvat?

Tim ima znanja i
iskustva za potrebe
poduzetnickog
pothvata te je izvjesno
da moze kvalitetno
provesti poduzetnicki
pothvat.

2. Poslovanje

U kojoj mjeri je Segmenti korisnika su

definiran jasno definirani.
segment/ Problemi svakog
segmenti segmenta su jasno

korisnika i njihovi

problemi/potrebe
?

veli€ina ciljnog trzista.

U kojoj mijeri Odnos izmedu
proizvod/ usluga | identificiranog
odgovara problema/potrebe

korisnika i
proizvoda/usluge je
logiCan. Rjesenje
odgovara na
identificirane
probleme/potrebe.

identificiranim
problemima/
potrebama
korisnika?

Tim nema sva potrebna
znanja i iskustva za
potrebe poduzetnic¢kog
pothvata.

Segmenti korisnika su

jasno definirani.

Problemi svakog
segmenta nisu dovoljno

definirani. Navedena je | jasno definirani ili nije

navedena veli¢ina
ciljnog trzista.

Odnos izmedu
problema korisnika i
ponudenog
proizvoda/usluge nije
potpuno logic¢an ili
potpuno jasan. lli je
rieSenje opcenito,
odnosno tako opisano
rieSenje je vec€ Siroko
dostupno na trzistu.

S obzirom na
sastav tima, postoji
rizik o uspjesnoj
provedbi
poduzetnickog
pothvata.

Nisu dovoljno jasno
definirani segmenti
korisnika niti njihovi
problemi/potrebe.

Ne postoji logi¢ka
veza izmedu
proizvoda/usluge i
opisane potrebe.



Bodovi:

Razumijevanje
konkurentske
prednosti

Tokovi prihoda za
proizvod/uslugu

Odrzivost
poslovnog
modela

U kojoj mijeri
poslovanje ima
pozitivni drustveni
ili ekoloski utjecaj?

3

Jasno su opisane
postojece alternative,
nacini na koiji korisnici
trenutno rjeSavaju
problem. Jasno je
definirana

konkurentska prednost.

Identificirani su tokovi
prihoda, naveden je
model naplate, iznosi i
izvori. Naveden je broj
kupaca koje poduzete
nastoji imati na kraju
provedbe ove podrske.

Vidljiv je rast iz godine
u godinu te se
ostvaruju prihodi od
prodaje robe ili usluga.
Jasno je kako €e rasti
trziSte i broj korisnika
proizvoda/usluge.

Poslovanje ima jasan
drustveni ili ekoloski
utjecaj. Utjecqj je
dugoro€an i odrziv.

2

Postojece alternative
nisu dovoljno jasno
opisane. Jasno je
postojanje
konkurentske trziSne
prednosti.

Identificirani su tokovi
prihoda, no nije
naveden model
naplate ili iznosi, ili izvori
prihoda, ili broj kupaca
na kraju provedbe ove
podrske.

Vidljivo je da iako nema
trenutne prodaje robe i
usluga postoje pisma
namjere odnosno
zainteresirani buduci
kupci, ¢ime
potvrdujemo da postoji
trziSte za ovo poduzece.

Opisan je utjecaj, no
postoje rizici da utjecaj
nije dugoro€no odrZiv.

3. Stratesko razmisljanje i odrzivost poslovanja

Jasno je koja su
Zzeljena
poboljsanja u
poslovanju?

Postoji jasno opisano
poboljSanje koje je
potrebno te je vidljiva
veza kako bi to
doprinijelo poslovaniju.

Poboljsanja i rezultati
poboljSanja nisu
dovoljno jasno opisani,
ali je jasno kako se
uklapaju u
proizvod/uslugu.

PostojeCe
alternative nisu
dovoljno jasno
opisane, za
poduzetnicki
pothvat nije jasno
kako je
konkurentan.

Tokovi prihoda nisu
navedeni ili ne
odgovaraju
proizvodu/usluzi.

Ne postoje prihodi
od prodaje robaili
usluga, kao niti
dokazi interesa
buducih kupaca.

Poslovanje nema
drustveni ili ekoloski
utjeca.

Nije jasno
preneseno koja su
zeljena poboljsanja
i nije jasno kako se
uklapaju u
proizvod/uslugu i
poslovni model.



Bodovi:

Jasno je opisano
Sto je potrebno
promijeniti da
dode do
poboljsanja u
poslovanju?

Sadrzi li
poslovanje
drustvenu ili
ekolosku
inovaciju?

Doprinosi li Zeljeno
poboljsanje
jacanju
drustvenog (ili
ekoloskog)
utjecaja
poduzeca?

3

Postoji jasna strategija
za provedbu Zeljene

promjene u poslovaniju.

Vidljiva je veza izmedu
toga gdje se poduzete
vidi za godinu dana od
danas s dugoro¢nom
vizijom poslovnog
razvoja.

Poslovanje sadrzi
odrZivu drustvenu ili
ekolosku inovaciju.
Inovacija moze utjecati
na cijeli sektor ili se
replicirati u druge
sredine ifili druga
poduzeca.

Odnos izmedu Zeljenog
poboljSanja i jacanja
pozitivhog drustvenog
ili ekoloskog utjecaja
poduzeca je logican.

2

Strategija i kako €e
Zeljene promjene
donijeti trzisni rast

poduzecu nisu potpuno
logi€ni, ali jasna je vizija

razvoja poslovanja.

Poslovanje sadrzi
drustvenu ili ekolosku
inovaciju, no nije
izgledno da €e
inovacija imati utjecaj

na sektor ili da se moze

replicirati.

Odnos izmedu Zeljenog
poboljSanja i ja¢anja
pozitivhog drustvenog
ili ekoloskog utjecaja
poduzeca nije potpuno

jasan ili logic¢an.

Nije jasno koje su
promjene potrebne
da se postigne
napredak te nije
jasna vizija razvoja
poslovanja.

Poslovanje ne
zadovoljava
definicije niti
drustvene niti
ekoloske inovacije.

Ne postoji logi€ka
veza izmedu
Zeljenog
poboljSanja i
ja€anja pozitivhog
drustvenog ili
ekoloskog utjecaja
poduzeca.

Rezultati prve faze €e biti objavljeni na web stranicama programa s pripadajuc¢im

bodovima po svakom pojedinom kriteriju. Nazivi prijavitelja nece biti objavljeni, veé

samo referentni brojevi prijava, kako bi se osigurala privatnost.

Faza 2

Prijavitelje koji su usli u drugu fazu selekcijska komisija €e intervjuirati u svibnju 2026.

godine.

Nakon druge faze, ACT Grupa Ce donijeti odluku o poduze€ima koja ¢e uci u program

podrske. S odabranim poduzecima Ce biti potpisan ugovor o potpori.



Konac&ni korisnici potpore €e biti objavljeni u lipnju 2026. na web stranicama
Programa. Zalbe na rezultate natje¢aja nisu moguce.

Tijekom lipnja €e biti potpisani ugovori s korisnicima. Provedba podrske je od oko 1.
lipnja do 30. studenoga 2026.

8/ Dodatne informacije

Sve informacije o Programu potpore i natjeCaju za prijavitelje dostupne su na web
stranicama Programa http://pokreninestosvoje.hr

Zainteresirani prijavitelji mogu postavljati pitanja isklju¢ivo na adresu e-poste
kontakt@pokreninestosvoje.hr najkasnije do 2. travnja 2026..

Odgovori na postavljena pitanja ¢e biti javno objavljeni na web stranicama
Programa (https://pokreninestosvoje.hr/odgovori-2026/).



http://pokreninestosvoje.hr/
http://pokreninestosvoje.hr/
https://pokreninestosvoje.hr/odgovori-2026/

